Grife allein macht jedoch noch kei-
nen Hidden Champion. S0 gibt es
durchaus Weltmarktfithrer mit einem
Umsatz im einstelligen Millionenbe-
reich”, sagt Simon, Jan Werkmeister,
einervon insgesamt zwei Geschifts-
fihrern des Hamburger Audiopro-
duzenten Periscope Studio, teilt die-
se Einschitzung. Das Unternehmen,
bei dem die Haspa seit 2009 als Fi-
nanzierungspartner mit dabei ist,
steckt zwar noch in den Kinderschu-
hen, besitzt aber nach Ansicht des Me-
dientechnik-Ingenieurs nicht nuraunf
Produktebene ein Alleinstellungs-
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merkmal - und damit gute Voraus-
setzungen, sich zu einem heimlichen
Gewinner zu mausern. ,Es beginnt
damit, dass wir als Unternehmen or-
ganisiert sind, statt uns der in der
Audiobranche fiblichen Freiberufler
Netzwerke zu bedienen”, erkldrt Jan
Werkmeister, Damit erhalten die Auf-
traggeber wie etwa der Computer-
spieleverleger dip AG einen zuver-
lissigen Vertragspartner - plus die
professionelle Dienstleistung: die
intelligente Verkniipfung der Spie-
leraktionen mit Musik oder Geriu-
schen. Ziel ist es, dem Spieler das
Klangerlebnis eines Hollywoodspiel-
films #zu bieten. Das lisst sich nach

mpiens konzentrieren sich voll und ganz auf ihre Marktnische — immer auf der Suche nach
dund Mehrwert bringen.

Ansicht von Werkmeister zurzeit nur
mil der selbst entwickelten Produk-
tionstechnologie namens psai® errei-
chen. Werkmeister: .Bereits Ende
2010 wollen wir eine verkaufsfihige
Version auf den Markt bringen.” 2011
soll dannderinternationale Vertrieb
der Software beginnen. Dass er damit
potenziellen Konkurrenten die Peri-
scope-Software in die Hinde gibt, lisst
ihn ruhig bleiben: . Erstens verdienen
wiran den Lizenzgebithren und zwei-
tens werden wir in der Entwicklung
immer einen Schritt voraus sein.”
Von diesen und anderen scheuen Sie-
gern aus Hamburg darfalso noch viel
erwartet werden. W




